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Kommunikationsansvarig

Jakob Falkerby
070-3451316
jakob.falkerby@byggpartner.se

Varfor en
grafisk profil?

Det har ar ByggPartners grafiska manual. Med den blir det enklare att for oss som varumarke
att synas och att gora det pa ratt satt. | manualen finns riktlinjer om hur var logotyp, typsnitt
och andra grafiska element ska anvandas for att vi ska bli tydliga for omvarlden och uppfattas
pa det satt som vi ar - omtdanksamma, engagerade, trygga och fornuftiga.

Det ar viktigt att du som ska producera ndgot grafiskt tar del av manualen och foljer den.
Pa sa satt skapar vi ett enhetligt visuellt uttryck som kanns igen av var omvarld. | en
forlangning leder det till att vart varumarke starks och blir tydligare.

Var noggrann och anvand ditt sunda férnuft nar du arbetar grafiskt med ByggPartner. Ar
du osdker pa ndgot — vand dig till var kommunikationsansvariga.

Lycka till!
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Logotypen

Bakgrund

ByggPartners verksamhet bygger pa samarbete

och partnerskap. VVart engagemang och det raka
okomplicerade férhadllandet mellan oss och vara kunder
dr en viktig framgangsfaktor for ByggPartner.

Darfor tror vi pd handslaget som symbol for Gverens-
kommelsen mellan tva parter. Det symboliserar vi

i logotypens symbol - det trygga samarbetet.
Kvadraten i mitten symboliserar projektet som bade
kunden och viomfamnar och tar hand om.

Logotypen bestdr av en symbol och en ordbild.
Symbolen kan anvandas fristaende (se sid. 10).
Ordbilden far inte anvandas separat.

o ByggPartner
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Logotypen

\/arianter

Logotypen finns i olika versioner och farger beroende
pa hur den ska anvandas. Den primdra logotypen finns

i en positiv och en negativ variant. Vilken version du ska
vdlja att anvanda beror pa bakgrunden. Valj den variant
som ger storst kontrast mellan bakgrund och logotyp,
sa att det blir god lasbarhet och synlighet.

Logotypen finns dven i en vit, svart och helgron variant.

?,ByggPartner

Primdr logotyp — positiv

Anvands mot ljusa bakgrunder.

~/~ByggPartner

Sekundar logotyp — svart
Anvands mot ljusa bakgrunder i de fall fargtryck inte finns att tillga.

ByggPartner

Primdr logotyp — negativ

Anvands mot morka bakgrunder.

~/~ByggPartner

Sekundar logotyp - vit

Anvands mot morka bakgrunder ddr kontrasten mot den grona
symbolen inte blir tillrackligt god.

Vilket filformat ska
jag anvanda?

Tryck (EPS)

For tryckanvandning finns logotypen i EPS-format.
Det ar ett vektorformat som gor att logotypen kan
skalas i storlek utan att tappa i kvalitet. Filerna for
tryck finns i fargrymderna CMYK och Pantone.

Skarm (PNG)

For skarmar och all digital anvandning finns logotypen
som sa kallade bitmap-bilder i PNG-format. PNG har
fordelen av att vara ett okomprimerat format och kan
dessutom anvdnda transparent bakgrund. Alla filer for
digital anvandning ar i RGB.

i,o‘,ByggPartner

Specialvariant — helgron

Anvands mot ljusa bakgrunder i de fall man endast har mgjlighet
till enfargstryck, t.ex. pa giveaways.
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Logotypen

Varianter med payoff

I vissa fall vill vi kommunicera fler varden an bara var
huvudlogotyp. Det kan vara i annonsering, rekrytering,
profilprodukter eller liknande.

Logotypen med payoff finns i samma farger och format
som huvudlogotypen, och anvands enligt samma
riktlinjer vad galler placering, frizon osv.

Tank pa att inte anvanda varianter med payoff i for liten
storlek dar lasbarheten blir dalig.

~4-ByggPartner o

Primdr logotyp — positiv

Anvands mot ljusa bakgrunder.

~-ByggPartner

Sekundar logotyp — svart
Anvands mot ljusa bakgrunder i de fall fargtryck inte finns att tillga.

ByggPartner i

Primdr logotyp — negativ

Anvands mot morka bakgrunder.

~~ByggPartner

Sekundar logotyp - vit

Anvands mot mérka bakgrunder dar kontrasten mot den grona
symbolen inte blir tillrackligt god.

Vilket filformat ska
jag anvanda?

Tryck (EPS)

For tryckanvandning finns logotypen i EPS-format.
Det ar ett vektorformat som gor att logotypen kan
skalas i storlek utan att tappa i kvalitet. Filerna for
tryck finns i fargrymderna CMYK och Pantone.

Skarm (PNG)

For skarmar och all digital anvandning finns logotypen
som sa kallade bitmap-bilder i PNG-format. PNG har
fordelen av att vara ett okomprimerat format och kan
dessutom anvdnda transparent bakgrund. Alla filer for
digital anvandning ar i RGB.

- ByggPartner o

Specialvariant — helgron

Anvands mot ljusa bakgrunder i de fall man endast har mgjlighet
till enfargstryck, t.ex. pa giveaways.
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Anvandning
av logotypen

Logotypens frizon

For att logotypen ska behdlla sin egen tydliga identitet
ar det ar viktigt att den anvands med god marginal till

omgivande objekt.

En enkel tumregel ar att — som minst — anvanda en

halv symbols avstand fran logotypen, runt om, for att
skydda frizonen. Placera aldrig andra objekt innanfor
denna grans. Frizonen gdller ocksd som minsta avstand
till ytterkanten pa den yta dar logotypen ska placeras.

4+

ByggPartner

OBS! Strava alltid efter att ge logotypen mer luft an
frizonens minimum.
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Anvandning
av logotypen

Placering

Logotypen placeras framst i ndgot av de hogra hornen,
exempelvis framsidan av en folder, i en annons eller
pa en skylt. Sekunddrt kan logotypen dven placeras
centrerat eller i de vanstra hdrnen beroende pa typ av
produktion. Se exempel pa detta under "Applicerings-
exempel” sid. 17.

Storlek

Logotypen ar utformad for att kunna anvandas i de
flesta sammanhang och i de flesta storlekar. For att
logotypen alltid ska vara lasbar och upplevas som tydlig
bor inte minimattet understigas.

Minimibredd
15 mm

U~ ByggPartner

Kolla frizonen

Se till att anvanda frizonen som
minsta avstand mot ytterkanterna
och var garna mer frikostig an sa
om det ar mojligt.

{o).ByggPartner
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Anvandning
av logotypen

Felaktig anvandning av logotypen

For att upplevas tydliga och konsekventa ar det viktigt
att logotypen alltid foljer riktlinjerna och alltid dterges
pa samma satt. Har ser du ndgra exempel pa felaktig
anvandning av logotypen.

<4~ ByggPartner

Andra inte logotypens proportioner.

~{. ByggPartner

Anvand inga effekter pa logotypen.

ByggPartner

Anvand inte logotypen utan symbol.

Rotera inte logotypen.

Lagg inte logotypen mot bakgrunder
som forsdmrar kontrasten.
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Symbolen

Symbolen som dekorelement

Symbolen fran logotypen kan anvandas fristdende som
ett grafiskt dekorelement for att forstarka ByggPartner
som avsandare.

Symbolen far bade vara i sin helhet och utfallande. Den
anvands i vara tva primdra farger och far ocksa fritt
anvandas som en form vid t.ex. stansning och pragling.
Samma regler vad galler anvandning av logotypen,
(sid. 9), galler dven symbolen.

i . o o
Logotypen som helhet bor finnas i anslutning till den \akobiatf;ﬁﬁsva‘%
W
fristdende symbolen. T.ex. pa framsidan av en hjalm, Nt
baksidan pa ett visitkort etc.

g

- ByggPartner

Utfallande

Exempel pa utfallande symbol pa
sidan av en hjalm och logotypen i sin
helhet pa framsidan.

Symbolen som en form.
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Farger

Vi har tva tydliga primara profilfarger: ByggPartner

Gron och Morkgron. De ar ett starkt signalement for
ByggPartners varumarke och ska anvandas frikostigt
och genomgdende i all kommunkation. De har sdllskap
av tre sekundara profilfarger - att till exemepel anvanda
vid framtagning av grafik och diagram i rapporter.

ByggPartners primdra farger far anvandas till att farga
rubriker, citat och andra rubriknivder. De andra fargerna
kan ocksa anvandas till att farga text, men i sekundara
fall och med matta.

Primara farger

Byggpartner
Gron

CMYK: 85,0,87,0
Pantone: 7482
RGB: 0,162,80
Hex: #00a250

Byggpartner
Morkgron

CMYK: 100,20,100,54

Pantone: 357
RGB: 0,80,35
Hex: #005023

Sekundara farger

Byggpartner
Artgron

CMYK: 60,0,100,0

Pantone: 376
RGB: 118,184,422
Hex: #76b82a

Byggpartner
Limegron
CMYK: 25,0,88,0
Pantone: 584
RGB: 210,217,50
Hex: #d2d932

Byggpartner
Ljus

CMYK: 3,0,10,0
Pantone: 7485
RGB: 250,251,237
Hex: #fafbed

Om fargrymder

CMYK

Anvands vid fyrfargstryck i exempelvis annonser,
trycksaker och affischer. CMYK-farger beskrivs
med en procentangivelse for varje farg.

Pantone™ (PMS)

Anvands vid dekorfargtryck. Det ar vanligt att
kombinera en dekorfdrg med fyrfargstryck for
att sdkerstdlla att fargen i en logotyp framstdlls
exakt.

RGB

De kulorer som skarmar aterger. Anvands for alla
digitala produktioner som Powerpoints, webb,
film etc.

Hexadecimal

Anvands som definition av HTML-farger att
anvanda till digitala I6sningar som ska visas i
webblasare.
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Typografi

Att anvanda ratt typsnitt ar en viktig del av
ByggPartners profil. Det forstarker identiteten
ytterligare och ger kommunikationen en tydlig
avsadare. Vi anvander typsnittet Cairo i all
kommunikation, inklusive digitala sammanhang,
dar det ar mojligt.

Officedokument

Av tekniska skal ar det vanligtvis inte rekommenderat
att anvanda profiltypsnitten i applikationer som Power-
point, Word och e-postsignaturer. De dokumenten
sprids generellt till mottagare som i mdnga fall inte har
typsnitten installerade.

For Office-dokument bor darfor standardtypsnittet
Arial anvandas.

Huvudrubriker
Cairo Bold

Mellan- och underrubriker
Cairo Semibold
Cairo Regular

Brodtext
Cairo Regular

Officepaketet
Arial Bold

Arial Regular
Times New Roman

" ABCDEFGHIJKLMNO

PQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijkimno

pqrstuvwxyzado
0123456789.:%&?!

Tatem et abore oditatis ium nobitaque dia coruptat
quam dolore, idusciant alit, ullaciae paruptatio. Itae quis

Luftiga rader

Anvdnd gdrna ett storre radavstand
an standard for ett luftigare intryck.

sunt ad et ut audae. Sitius, volupiet eosam int ipis alia
videmosam ut eate endantiandi ipsant, consequi ut.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyzaao
0123456789.:%&?!

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAQ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaao

0123456789.:%&?! 0123456789.:%&?!

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaio
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Bildmaner

Bilder fran ByggPartner ska forstarka och formedla
bilden av oss som varma, kompetenta och manskliga.
Samarbetet med andra manniskor ar centralt for oss,
darfor ska vi i ska i vara bilder efterstrava att fa med
interaktion, moten och varma uttryck.

Nar vi fotograferar och filmar ska motiven och
manniskorna vara verkliga medarbetare och miljderna
autentiska. Vilka som utfor momentet ska valjas pa
ett sddant satt att vi visar pa mangfald vad galler kon,
alder och etniskt ursprung.

For att ytterligare forstarka den varma autentiska
kanslan spelar ljuset stor roll. Arbeta med det naturliga
ljuset och undvik platt blixtljus.

Att tanka pa:

= Skyddsutrustning ska anvandas pa ett korrekt
satt for den situation/miljo som bilden aterger.

i

B :

= V/dga gd ndra personen/motivet. Bilder tagna pa AR R T e

avstand upplevs mer opersonliga. ]
» Undviki mojligaste man att exponera andra
varumarken.

» Fotografera med naturligt ljus och I3t ljuset skapa
en riktning och ett driv i bilden.

2D
25

A

sl
=
B
&

22
-

]

BERE
s
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Infografik och
ikonmaner

Infografik anvands i rapporter, presentationer, webb
med mera. Byggpartners manér for infografik ska halla
en konsekvent rod trad, precis som allt annat.

Grafiken ar linjebaserad med rundade avslut och vi
forsoker med sa fa detaljer som majligt gora grafik som
lyfter och tydliggor budskapet.

Nar vi skapar diagram och ikoner far alla ByggPartners
farger anvandas.

Forenklat och tydligt

Med f3, rena linjer skapar vi tydliga
och enkla ikoner.

Att tanka pa:

» Forenkla och hall ikonmanéret till sa fa
detaljer som mgjligt.

» Anvand samma linjetjocklek och rundade avslut.

0
AN
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Grafiskt monster

ByggPartner har ett mjukt organiskt kurbitsinspirerat
monster. Genom det visar vi vart ursprung och vdcker
kanslor om varme, tradition och hantverkskunnande.
Monstret ar sekundart till logotyp och symbol, varfor
det ska anvandas sparsamt och pa ett sddant sdtt att
det upplevs som ett komplement i ett samlat helhets-
uttryck.

Maonstret ska alltid anvandas utfallande. Typisk
anvandning ar t.ex. en buff, insida parm, och insida
kuvert. Se "Applicering av profil” sid. 17 och framat for
fler exempel.

Monstret finns som fardiga filer och anvands i de
primara fargerna samt vitt. Inga egna varianter eller
egenritade monster far forekomma.

Dra upp!

Anvand med fordel monstret uppskalat
sd att det upplevs abstrakt. Det ger ett
mer modernt uttryck.

4 ByggPartner

Exempel pa anvandning av monster. Se fler fran sid. 17.

Alltid utfallande

Anvand alltid monstret utfallande
som ett all-over-print.
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Material

ByggPartners identitet, personlighet och varderingar
framkommer inte bara genom vart grafiska uttryck. Det
bade syns, och kanns.

Nar vi gestaltar fysiska rum som t.ex. kontor, motesrum
och massmontrar ska vara profilfarger ligga till grund
for val av interior och textil tillsammans med naturliga
och hallbara material och vaxter som signalerar hall-
barhet, vaxtkraft och vart Dalaursprung.

Nar vi tar fram profilprodukter och giveaways anvander
vi material av hog kvalitet och med hallbarhet i atanke.




Applicering
av profilen

Sa hdr ser profilen ut nar den anvands
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Stripning av fordon _

Dekor

Tjanstebilar stripas med diskret logotyp i positiv eller
gron negativ logotypvariant, beroende pa farg pa bilen.

‘@.Bygg artner

Arbetsfordon - hoger sida

Arbetsfordon dr alltid vita och stripas med positiv
logotyp, symbol och webbadress.

Arbetsfordon - vanster sida

Arbetsfordon

o/ ()
*L_ \ -‘-w...

-

Poolbill - bak

0BS! Exempelbilar

Bilarna som visas ska ses som Poolbil
exempel pa biltyper, inte guidelines
for exakta modeller.
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Skyltar

Skyltar pa och i anknytning till byggarbetsplatser och
ByggPartners egna lokaler ar en stor och viktig del av
var profilering och ska produceras pa ett enhetligt satt.
Har visar vi ndgra exempel pa olika typer av skyltar.
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Skyltar

Fasadskyltar

Beroende pa forutsdttningarna och eventuella
befintliga skyltinstallationer visar vi har nagra
alternativ pa olika typer av skyltning.

Ljuslada

Belysning

Tank pa att tryckta skyltar som inte

dr ljuslador behdver belysning for att
synas bra pa dygnets maorkare timmar.

N

Tryckt skylt Utskuren skylt
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Skyltar 00
‘/\\( . ByggPartner >%2
Orienteringsskylar § B\/ggplats S >§<>

Orienterings-, forbuds- samt enklare informations-

skyltar formges primdrt mot morkgron botten. Mer (’\2& [ i
komplexa skyltar med t.ex. bilder gors mot vit bot- oy & K>
ten. Symbolen anvands som dekor i de fall logotypen ' . .3 <z, 2
dr mindre till forman for text och information for att >©( P X<< /'X X/ /< X <

H A = = 2 = H Xy\)v " \>\>v( e "v’(v m\‘\}\\/ﬁ(\
ytterligare forstarka avsandaren pa plats. Anvand inte Orienteringsskylt

symbolen vid rena logotypskyltar.

Vid design av pilar och annan ikongrafik, fol;j riktlinjer for
grafik pa sid. 14.

Anvand symbolen som dekorelement

Pd informationsskyltar kan symbolen anvandas
utfallande i nederkanten for att tydliggéra
avsdndaren.

Obehoriga aga
ej tilltrade

Lorem ipsum
dolor sit
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Skyltar |
v | Sunt fornuft A Sunt fornuft
ByggPartner fran Dalarna <~ ByggPartner —ajTan Dalarna

4~ ByggPartner

VEpOI’ OCh ﬂaggOI‘ | 4~ ByggPartner

Anvand framst ByggPartners morkgrona i botten med
negativ logotyp. Att blanda profilfarger pa t.ex. en grupp
flaggor kan vara effektfullt och ett snyggt satt att
profilera sig.

Ta plats

Satsa gdrna pa att profilera en storre yta :
ordentligt, an fler platser med mindre ' Byggpartner Sunt férnuft
skyltar. Flera vepor i fler farger ger ett : fanilatarna

effektfullt uttryck och syns bra. :

ByggPartner

J&ByggPartner

?,ByggPartner

Variera!

Pa flaggor och beach-
flaggor som starien
grupp ar det effektfullt
att variera profilfargerna
i bakgrunden.
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Klader

Vara klader dr annu en viktig barare av ByggPartners
varumarke och var logotyp bar vi sjalvklart med
stolthet. Kladerna har inga onddiga detaljer eller
utsmyckningar utan dr funktionella och stilrena
basplagg.

Som bas jobbar vi alltid med ByggPartner Gront,
Morkgront, vitt och svart - samt varselfarger saklart.
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Klader (_!

LT —

Arbetsklader

| var arbetsvardag befinner vi oss ofta i pafrestande l
miljder som staller héga krav pé vara klader. Vi M
anvander alltid slitstarka klader och ofta med svart

som bas for att maskera smutsen.

For bade anvandarsakerheten och signalvdrdet ar det
viktigt att vara arbetsklader anvands hela och i vardat
skick.

Har visas exempel pa hur symbolen och logotypen kan
placeras pa olika typer av plagg.

ByggPartner

Symbolen som dekorelement

| vissa fall kan det passa att anvanda
symbolen som forstarkande avsandare,
t.ex. pa byxben eller sidan pa en hjalm.
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Klader

Kontor & fritid

Att blanda profilfargerna pa vara klader som
anvands pa kontor och fritid ger ett genomtankt och
professionellt intryck. En gron vindjacka gor sig bra
tillsammans med en vit t-shirt t.ex.

Det ar en sjdlvklarhet att vara klader anvands hela och
i vardat skick.

UygPastner

Monstertryck

Kombinera garna basplaggen med t.ex. en
buff i ByggPartners grafiska monster. Ett
mjukt och lekfullt komplement.
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Korrespondens-
tryck

ByggPartners korrespondensmaterial och kontorstryck
dr rena och anvandbara. Vi anvander vara tva primadra
grona farger samt vitt.

\oroet

L

W%Qa\’ﬁ‘e‘

45 ByggPartner
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Mailsignatur

Vara mailsignaturer ska vara enhetliga dver hela
bolaget och félja samma mall pa uppstallning.

Anvdnd standardtypsnittet

Se till att anvanda mailprogrammets
standardtypsnitt for att inte mottagarens
mailfilter ska protestera.

e = =
Arial

Till:

Kopia:

Dold kopia:

Amne:

Fran: jakob.falkerby@byggpartner.se
Mejlets storlek: 14 K
Hej,

Mvh Jakob

Jakob Falkerby
Kommunikationsansvarig

070-34513 16
jakob.falkerby@byggpartner.se

ByggPartner

Box 848

781 28 Borlange
Véxel: 0243-55 95 00

www.byggpartner.se

~4-ByggPartner

<

Signatur:

Signatur 1
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Profilprodukter

ByggPartners logotyp och profil kan appliceras pa
manga olika produkter. Tank pa att gron genomgaende
ska vara var barande farg och att foretaget som ska ta
fram produkter far ta del av hela manualen.

Nar vi tar fram profilprodukter tanker vi till vad galler
material, kvalitet och hallbarhet sa att vi hdller oss till
vara vdrderingar och skapar produkter vi kan sta for.

‘@-ByggPartner

| 18UARGIBAY G
A\

e S

UG uNg
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Trycksaker

Nar vi gor trycksaker kan vi arbeta med alla de
bestandsdelar som ingar i ByggPartners profil: logo-
typen, fargerna, typografin, monstret mm. Ta garna
inspiration fran det vi visar i manualen och tank pa att
folja de riktlinjer som finns.

4 ppgpacer

Sunt fornuft
fran Dalarna
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Marknadsforing

All kommunikation bygger vart varumarke
i mottagarens medvetande. Darfor ar det viktigt att
vara konsekvent och genomtankt i allt vi gor.

Nar vi kommunicerar och bygger vart varumarke i var
fysiska och digitala omgivning vill vi ladda det med ratt
associationer. Det gor vi genom att uttrycka vara
varderingar och personlighet i bildmanér och text.

Ta garna inspiration fran det vi visar i manualen och
tank pa att folja de riktlinjer som finns.

Det har ar ByggPartner

Vid t.ex. annonsering kan det vara bra att ha

en sdkallad "Mission Statement-text” - en kort
forklarande text som ringar in var affarsidé, vision
och varderingar.
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Sociala Medier

Se till att vara konsekvent med
t.ex. profilbild och presentation
i sociala digitala kanaler.

< byggpartner Medd SSED
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Projekt

Case Evenemang  Medarbetare

Film och rorligt

Nar vi skapar filmer
och animerade
presentationer galler
samma regler som
for all annan grafisk
produktion.
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